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چكيده
باستان شناسى رسانه٢ يكى از رويكردهاى نوين باستان شناسى در دهه ١٩٩٠م است، اين رويكرد به بررسى رسانه هاى تكنولوژيكى 
اكنون مى پردازد. رسانه هاى مدرن از جمله آنالوگ و ديجيتال لايه هاى معنا در باستان شناسى رسانه هستند كه در فرهنگ هاى 
مختلف شرايط متفاوتى دارند. باستان شناسى رسانه يك حوزه ميان رشته اى نوظهور است كه به دنبال درك رابطه بين فرهنگ هاى 
انسانى و فناورى هاى رسانه اى آن هاست. اگرچه رسانه همواره در زندگى انسان بدوى و امروزى نقش اساسى داشته است اما رسالت 
باستان شناسى رسانه بر نقش رسانه مدرن در زندگى انسان استوار است. احتمالا نخستين بار توسط فردريش كيتلر نظريه پرداز 
آلمانى مفهوم باستان شناسى رسانه اى مطرح شده است، او بيان كرد كه رسانه ها مصنوعات فرهنگى هستند كه توسط جوامع بشرى 
توليد و بر آن ها تأثير مى گذارند. در اين مقاله، پس از پرداختن به پيشينه و چارچوب هاى نظرى باستان شناسى رسانه با ارائه يك 
مرور مختصر از مفاهيم كليدى باستان شناسى رسانه، مانند «رسانگى٣» و «نظام ناهمگن٤»، درباره سير تحول فناورى ارتباطات و 
توسعه فناورى هاى رسانه اى بحث  خواهد شد. همچنين در ادامه نقش باستان شناسى رسانه  در علوم انسانى ديجيتال مورد بررسى 
قرار خواهد گرفت. هدف اين مقاله با برجسته كردن مفاهيم كليدى رويكرد باستان شناسى رسانه اى ارائه مرورى مختصر از اين 

حوزه براى علاقه مندان به كاوش در روابط به هم پيوسته بين رسانه، فرهنگ، فناورى و جوامع انسانى است.

واژه هاى كليدى : باستان شناسى رسانه، فريدريش كيتلر، تكامل فناورى رسانه، علوم انسانى ديجيتال.
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Media Archaeology: Uncovering
Layers in the Evolution of Media

Amirabbas Khalilpour

Abstract
Media archaeology is one of the new approaches in archaeology in the 1990s, which 
now focuses on the study of technological media. Modern media, including analog and 
digital, are layers of meaning in media archaeology that have different conditions in 
various cultures. Media archaeology is an emerging interdisciplinary field that seeks 
to understand the relationship between human cultures and their media technologies. 
While media has always played a fundamental role in human life, the mission of media 
archaeology is to focus on the role of modern media. It is likely that the concept of 
media archaeology was first introduced by Friedrich Kittler, a German theorist, who 
stated that media are cultural artifacts produced by human societies and influence them. 
In this article, after discussing the background and theoretical frameworks of media 
archaeology, a brief overview of key concepts in media archaeology, such as “Medial-
ität “ and “heterogeneous system,” will be presented. The evolution of communication 
technology and the development of media technologies will also be discussed. Further-
more, the role of media archaeology in digital humanities will be examined. The aim 
of this article is to provide a brief overview of the field of media archaeology by high-
lighting key concepts for those interested in exploring the interconnected relationships 
between media, culture, technology, and human societies.

Keywords: Media archaeology, Friedrich Kittler, Evolution of Media Technology, 
Digital humanities.
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مقدمه
با   ١٩٩٠ دهه  در  رسانه اى  باستان شناسى  حوزه 
انتشار آثارى توسط چهره هايى مانند فردريش كيتلر، 
نيكلاس كار و پل ويريليو ظهور كرد. از آن زمان، اين 
رشته رشد و توسعه يافته است، و دانشمندان از سراسر 
جهان در اين سنت تحقيقاتى پر جنب و جوش و متنوع 
اغلب به عنوان  مشاركت دارند. باستان شناسى رسانه 
مطالعات  به  تجديدنظرطلبانه  و  انتقادى  رويكردى 
رسانه هاى سنتى تلقى مى شود، زيرا مفروضات مرسوم 
در مورد رابطه بين فناورى رسانه و جامعه را به چالش 
با ساير زمينه هاى  مى كشد. همچنين ارتباط نزديكى 
تحصيلى، مانند تاريخ فرهنگى، علوم انسانى ديجيتال 

و مطالعات رسانه هاى جديد دارد.
رسانه  اين  باستان شناسى  در  كليدى  نظرات  از  يكى 
براى  ابزارى  صرفاً  رسانه اى  فناورى هاى  كه  است 
اجتماعى  بافت  بر  عميقى  تأثير  بلكه  نيستند،  ارتباط 
و فرهنگى زمان خود دارند. رسانه ها توسط نيروهاى 
اجتماعى، فرهنگى و سياسى گسترده  شكل گرفته اند. 
درك  دنبال  به  رسانه اى  باستان شناسى  بنابراين، 
با  را  جهان  از  ما  بينش  كه  است  راه هايى  چگونگى 

استفاده از فناورى هاى رسانه اى شكل مى دهند.
فناورى هاى  كه  است  معتقد  رسانه   باستان شناسى 
فرهنگى  شيوه  اى  از  پيچيده اى  تركيب  رسانه اى 
از  جدا  را  آن ها  نمى توان  و  هستند  اجتماعى  و 
فهميد.  گسترده ترشان  فرهنگى  و  اجتماعى  بافت 
طيفى  شامل  رسانه  باستان شناسى  ترتيب،  اين  به 
مطالعات  جمله  از  شناختى،  روش  رويكردهاى  از 
قوم نگارى، تحليل تاريخى، و نقد متن است. يكى از 
نكات كليدى باستان شناسى رسانه، تمركز آن بر مادى 
باستان شناسان  است.  ديجيتال  فناورى هاى  بودن 
رسانه اى استدلال كرده اند كه فناورى هاى ديجيتال، 
مانند اينترنت و رسانه هاى اجتماعى، صرفا مصنوعات 
اشيايى مادى هستند كه  آن ها  بلكه  نيستند،  انتزاعى 
اين  به  دارند.  فيزيكى  حضور  ما  روزمره  زندگى  در 
رويكرد  يك  شامل  رسانه اى  باستان شناسى  ترتيب، 
از  وسيعى  طيف  بينش هاى  كه  است  رشته اى  ميان 
و  اعصاب،  علوم  زيست شناسى،  جمله  از  زمينه ها، 
را  راه هايى  تا  مى كند  تركيب  را  فرهنگى  مطالعات 

مى گذارند  تأثير  ما  زندگى  بر  كه فناورى هاى ديجيتال 
كند.  درك  مى دهند،  شكل  را  جهان  از  ما  درك  و 
فناورى هاى  تاريخچه  بر  علاوه  رسانه  باستان شناسى 
و  اجتماعى  جنبش هاى  در  رسانه ها  نقش  به  رسانه اى 
سياسى مانند جنبش حقوق مدنى، جنبش ضد جنگ، و 
جنبش زنان مى پردازد. همچنين رابطه بين فناورى هاى 
رسانه اى و زيبايى شناسى را مطالعه مى كند، به ويژه در 
زمينه هنر معاصر و اين شامل بررسى روش هايى است 
كه در آن فناورى هاى رسانه اى براى ايجاد اشكال جديد 
فرهنگ بصرى از آن بهره برده اند، و اينكه چگونه آن ها 
مى كنيم،  درك  و  تجربه  را  آن هنر  در  كه  بر شيوه اى 

تأثير گذاشته اند.
حوزه  يك  رسانه اى  باستان شناسى  كلى،  طور  به 
هيجان انگيز و به سرعت در حال رشد است كه به خوبى 
به ما كمك مى كند تا سرعت سريع تغييرات تكنولوژيك 
باستان شناسى  كنيم.  درك  را  يكم  و  بيست  قرن  در 
رسانه با ارائه ديدگاهى غنى و دقيق در مورد روابط بين 
فناورى هاى رسانه اى، فرهنگ و جامعه، اين پتانسيل را 
دارد كه به طور قابل توجهى به طيف وسيعى از پروژه هاى 
تحقيقاتى و پژوهشى، از جمله مطالعات رسانه، مطالعات 

فرهنگى، و علوم انسانى ديجيتال كمك كند.

پيشينه پژوهش
عنوان  با  كتاب  تعدادى  سال،  پنج  و  بيست  طول  در 
منتشر شده است، و تعداد زيادى  باستان شناسى رسانه 
مقالات كاربردى در اين زمينه وجود دارد كه به مهم ترين 
آن ها اشاره خواهيم كرد.  كتاب  باستان شناسى رسانه: 
Erkki Huhtamo, Jussi)رويكردها، كاربردها و پيامدها
Jussi)رسانه چيست؟ باستا ن شناسى   .(Parikka 2011

Audiovi-) چندين كتاب از زيگفريد .(parika, 2018

sions 1999, Media 2006). نيز خود را مستقيماً به اين 

رسانه ها چيست؟  «باستان شناسى  كه  سؤال مى پردازند 
با  ارنست  ولفگانگ  از مقالات  و همچنين مجموعه اى 
در   .(Ernest, 2015)آرشيو و  ديجيتال  حافظه  عنوان 
ايران باستان شناسى رسانه مطالعه نشده است و  منابع 

فارسى در اين زمينه وجود ندارد.»
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چارچوب هاى نظرى باستان شناسى رسانه
ديدگاه هاى  و  نظريه ها  رسانه اى  باستان شناسى  در 
بر  مختلفى وجود دارد و محققان مختلف ممكن است 
نظريه ها يا رويكردهاى متفاوتى در كار خود تأكيد كنند. 
در اينجا به چند نمونه از نظريات و رويكردهاى اصلى 

در باستان شناسى رسانه اى مى پردازيم:
بر  تأكيد  با  رويكرد  اين  ماترياليستى٥:  نظريه   -
ويژگى هاى مادى يا فيزيكى فناورى رسانه و روش هايى 
كه اين ويژگى ها تجربيات و بازنمايى هاى ما از جهان را 
شكل مى دهند را مشخص مى كند. نظريه ماترياليستى 
استدلال مى كند كه فناورى رسانه اى توسط محيط هاى 
اجتماعى و فرهنگى وسيع ترى كه در آن ايجاد و استفاده 
مى دهد               شكل  را  محيط  و   مى گيرد  شكل  مى شود، 

.(McLuhan, 1964: 89-91)

تأكيد  رويكرد  اين  مشخصه  فمينيستى٦:  نظريه   -
توسط  رسانه اى  فناورى هاى  كه  است  روش هايى  بر 
بر  و  مى دهند  شكل  را  زنان  بازنمايى  و  تجارب  آن ها 
استدلال مى كند  تأثير مى گذارند. نظريه فمينيستى  آن 
كه فناورى رسانه ها خنثى نيستند، بلكه منعكس كننده 
و تقويت كننده نابرابرى ها و سوگيرى هاى جنسيتى در 

.(Modleski, 1988: 12-15)جامعه هستند
- نظريه مطالعات فرهنگى٧: مشخصه اين رويكرد تأكيد 
هم  به  فرهنگ  و  رسانه  فناورى  كه  است  راه هايى  بر 
پيوسته اند، و روش هايى كه فناورى رسانه به شيوه ها و 
از جهان شكل داده و شكل  فرهنگى ما  بازنمايى هاى 

.(Nelson, 2013: 22-28)خواهد داد
- نظريه ماركسيستى٨: اين رويكرد برگرفته از ايده هاى 
كارل ماركس است و با تأكيد بر روش هايى كه فناورى 
و  ساختارها  توسط  فرهنگى  شيوه هاى  و  رسانه اى 
را  آن ها  و  مى گيرند  شكل  بزرگ تر  اقتصادى  روابط 
ماركسيستى استدلال  شكل مى دهند مى پردازد. نظريه 
مى كند كه فناورى رسانه منعكس كننده و تقويت كننده 
Hall, 1980:)نابرابرى ها و روابط قدرت در جامعه است

.(57-72

مفاهيم كليدى رسانگى٩ و سيستم ناهمگن١٠
در باستان شناسى رسانه

«رسانگى» اصطلاحى است كه در مطالعات رسانه اى 
بودن»  «ميانجى  يا  ذاتى  ويژگى هاى  به  اشاره  براى 
اشكال رسانه اى مختلف استفاده مى شود. به روش هاى 
خاصى مربوط مى شود كه رسانه هاى مختلف محتوايى 
را كه منتقل مى كنند شكل مى دهند. به عنوان مثال، 
واسطه  با  نوشتارى)  رمان(كلمه  يك  بودن  واسطه 
بودن يك فيلم(تصاوير متحرك و صدا) متفاوت است. 
هر رسانه ويژگى هاى منحصر به فرد خود را دارد كه 
درگير  و  اطلاعات  انتقال  داستان ها،  بيان  نحوه  بر 
Kiening,2015:)مى گذارد تأثير  مخاطبان  شدن 

.(350-353

رسانه  انسان شناسان  و  رسانه اى  باستان شناسان 
معتقدند كه فناورى هاى رسانه اى فقط ماديت نيستند، 
بلكه در زمينه هاى فرهنگى و اجتماعى خاص شكل 
مى گيرند، توليد مى شوند و مورد استفاده قرار مى گيرند 
كار  كار  زندگى،  شيوه هاى  بر  ماندگارى  تأثيرات  و 
ناهمگن»  «سيستم  اصطلاح  دارند.  ما  سرگرمى  و 
تنوع  و  متنوع  ماهيت  به  رسانه اى  باستان شناسى  در 
اشكال و شيوه هاى رسانه اى اشاره دارد. باستان شناسى 
رسانه، تاريخ رسانه ها را به  عنوان يك پيشرفت خطى 
بلكه  نمى بيند،  «جديد»  به  «قديم»  رسانه هاى  از 
و  فناورى ها  اشكال،  از  پيچيده  شبكه اى  به عنوان 
مختلف  طرق  به  كه  رسانه اى  مختلف  شيوه هاى 
به  بوده اند،  تعامل  در  و  يافته  تكامل  زمان  طول  در 
كليدى  ناهمگونى يك جنبه  اين  نگاه مى كند.  آن ها 
تاريخ  مطالعه  براى  رسانه  باستان شناسى  رويكرد  از 
به  رسانه اى  باستان شناسى  نظر،  اين  از  است.  رسانه 
«ناهمگون» علاقه مند است به اين معنا كه به دنبال 
شده  گرفته  ناديده  اغلب  و  متنوع  تاريخ هاى  كشف 
مطالعه  شامل  مى تواند  موضوع  اين  است.  رسانه ها 

5. Materialist theory 
6. Feminist theory 
7. Cultural studies theory
8. Marxist theory 
9. Medialität 
10. Heterogeneous system
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فناورى هاى رسانه اى منسوخ يا فراموش شده، كاوش 
در تاريخچه هاى رسانه اى قديمى يا «منسوخ شده» 
و بررسى شرايط مادى و تكنولوژيكى توليد و استفاده 
از رسانه باشد. با اين ديدگاه، باستان شناسى رسانه اى 
قصد دارد روايت هاى غالب تاريخ رسانه ها را به چالش 
را  رسانه ها  تكامل  متنوع  و  پيچيده  ماهيت  و  بكشد 

.(Zielinski:2008) كشف كند
اين اصطلاح به مرور در باستان شناسى رسانه شكل 
محقق  رسانه اى  نظريات  در  ريشه  اما  است  گرفته 
استدلال  كه  دارد  فوكو  ميشل  فرانسوى  فيلسوف 
و  رسانه اى  فناورى هاى  تكامل  و  تاريخ  مى كرد 
پيچيده  متقابل  تأثير  يك  توسط  فرهنگى  شيوه هاى 
عوامل اجتماعى، فرهنگى و تاريخى شكل مى گيرد، 
تنوع  و  پيچيدگى  بر  «ناهمگونى»  مفهوم  بنابراين، 
تأكيد  فرهنگى  شيوه هاى  و  رسانه اى  فناورى هاى 

.(Packer,2013: 4-5)مى كند

سير تطورى رسانه ها
رسانه ها صرفاً پيامد اختراعات فنى نيستند، بلكه از فرآيند 
اجتماعى١١»  «نهادينه سازى  و  اختراع  مرحله اى  دو 
انتشارات،  گوتنبرگ  مثال،  به عنوان  ناشى مى شوند. 
فيلم ها و رسانه هاى نورى قديمى تر و تلگراف سيمى 
را بهبود بخشيد. در مرحله بعدى نوآورى، رسانه هاى 
جديد نهادينه شدند و در حال حاضر، رسانه هاى جديد 
و  صدا  و  متحرك  تصاوير  دوره اى،  مطبوعات  مانند 
اجتماعى»  «نهادسازى  فرآيند  كرده اند.  ظهور  سيما 
رسانه هاى ابداع شده را به طور اساسى تغيير مى دهد. 
جامعه با كشف امكانات جديد ارتباطى، اختراعات را 
و  پذيرفته  را  «نهادسازى» مى كند. رسانه هاى جديد 
رسانه هاى  .(St¨ober,2004:483)مى كند قالب بندى 
جديد  رسانه  هر  و  بوده اند  جديد  روزى  هم  قديمى 
هم روزى قديمى محسوب مى شود. با اين وجود روند 
برخى  است.  مبهم  همواره  جديد  رسانه هاى  ظهور 

و  مى شود  هدايت  فناورى  توسط  فرآيند  اين  معتقدند 
برخى ديگر آن را محصول يك انگيزه اقتصادى مى دانند. 
برخى پيشنهاد مى كنند كه تقاضا توسط مخاطبان رسانه 
هدايت مى شود. و عده اى تاكيد بر بحث هاى فرهنگى در 
St¨ober شكل گيرى رسانه هاى جديد دارند(همان جا). 
در مقاله اى با نام «چطور رسانه ها تحول پيدا مى كنند» 
با تاكيد بر رويكردى نظرى بر رسانه هاى جديد تركيبى 
از اين عوامل را بدون ارجحيت بر يكديگر باعث ظهور 

رسانه هاى جديد مى داند.
 تقريبا ٥٠٠ سال از اختراع گوتنبرگ مى گذرد، اختراع 
شد،  انجام  ١٤٥٥م  ١٤٤٠تا  سال هاى  بين  گوتنبرگ 
تلفن  رسيد،  پايان  به   ١٨٠٩ سال  در  تلگراف  اختراع 
تلويزيون   ،١٩٠٦ راديو   ،١٨٩٥ فيلم   ،١٨٧٦ ١٨٦١تا 
مكانيكى ١٨٨٤، تلويزيون الكترونيكى ١٩٠٨، كامپيوتر 
بين ١٩٤١ و ١٩٤٥ و اينترنت ١٩٦٤ تا١٩٦٨. به عنوان 
مثال، گوتنبرگ موضوعيت خود را در سال ١٤٥٥ تغيير 
را  جزئى  آثار  و  شده  منسوخ  كتاب  تعدادى  اما  نداد، 
سال  آن  در  را  خطى   ٤٢ معروف  انجيل  و  كرد  چاپ 
در  را  برقى  تلگراف  اولين  سومرينگ  رساند.  پايان  به 
سال ١٨٠٩ ساخت. تلفن فيليپ ريس به سال ١٨٦١، 
و تلفن بل به سال ١٨٧٦ برمى گردد. اديسون، برادران 
لومير و برادران اسكلادانوفسكى در اواسط دهه ١٨٩٠
مفهوم  سوئينتون  كمپبل  شدند.  موفق  فيلم  توليد  در 
نوشت.   ١٩٠٨ سال  در  را  خود  الكتريكى  تلويزيون 
١٩٠٦ سال  در  فسندن  كريسمس  راديويى  نمايش 
ممكن است به عنوان اولين پخش راديويى باشد. پايان 
رسانه  هر  تقريباً  سختى  به  كامپيوترها  اختراع  مرحله 
ديگرى است. به عنوان مثال، زوزه حتى قبل از اينكه 
فون نويمان مطرح شود، يك «ماشين فون نويمان١٢»  
ساخت  اما بعداً زوزه تمام حقوق ثبت اختراع خود را از 
دست داد، زيرا اختراعات خود را به درستى ثبت نكرده 
در  و  قبل  مختلفى  مخترعان   .(Petzold, 1998)بود
طول جنگ جهانى دوم وجود داشتند. براى تاريخ گذارى 

11.Social institutionalizing  
طراحى اوليه كامپيوتر مدرن يا كلاسيك، اين مفهوم توسط سه دانشمند آرتور بوركز، هرمان  Von Neumann machine .12
گلدستاين وجان فون نويمان - در بحث مقدماتى طراحى منطقى يك ابزار محاسباتى الكترونيكى (١٩٤٦)مطرح شد. اگرچه بسيارى 
از محققان به طور مستقيم يا غيرمستقيم ايده هايى را در مقاله ارائه كردند، فون نويمان نويسنده اصلى بود و اغلب به عنوان گواهى 

.(Britannica)تولد علوم كامپيوتر از آن ياد مى شود
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اختراع اينترنت، مى توان مفهوم «شبكه هاى توزيع شده» 
سال  در   Arpanet نصب  يا  سال ١٩٦٤  در  باران  پل 
١٩٦٨ را در نظر گرفت. نقل قول هاى مختلفى نسبت 
به رسانه ها در جوامع گوناگون وجود داشته است، گاهى 
مورد تعريف و تمجيد قرار گرفته و گاهى واكنش هاى 
منفى در بر داشته است. سناتور آمريكايى ويليام سوارد 
سيم  كشيدن  بار  يك  از  «پس  گفت:   ١٨٥٦ سال  در 
بريتانياى  و  متحده  ايالات  بين  جنگى  ديگر  تلگراف، 
.(Winston, 1998: 246)«داشت نخواهد  وجود  كبير 

اما ديگرانى كه  است.  گفته  درست  امروز، سوارد  به  تا 
هماهنگى  و  انسانى  «رابطه  تلگراف  مى كردند  تصور 
از بين مى برد و مردمان را «در  را  بين مردم و ملت ها 
Boff,)تماس اخلاقى نزديك تر با يكديگر» قرار مى دهد

209 :1989). ستايش پتانسيل عظيم رسانه هاى جديد 

شدند  گرفته  كار  به  اينترنت  و  كامپيوتر  كه  زمانى  تا 
از  منفى  قول هاى  نقل  ديگر،  از سوى  بود.  شده  رايج 
روزهاى چاپ  اولين  از  نيز وجود داشت،  افراد شك گرا 
مثال،  عنوان  به  اطلاعات.  فناورى  روزهاى  آخرين  تا 
پاپ اينوسنس هشتم در سال ١٤٨٧ به جنبه هاى مثبت 
روزنامه  فرهنگى  منتقدان  و  است  كرده  اشاره  منفى  و 
خوانى در قرن ١٨م آن را با اعتياد به مواد مخدر مقايسه 
كرده اند. روحانيون و معلمان در اوايل قرن بيستم ترس 
اخلاق  فيلم ها  كردند:  ابراز  اين گونه  فيلم  از  را  خود 
مشابه(تخريب  استدلالى  با  مى برد.  بين  از  را  جوانان 
اخلاق جامعه به طور كلى)، تلويزيون در برخى كشورها 
فناورى  و  كامپيوتر  شد.  ممنوع  بيستم  قرن  اواخر  تا 
اطلاعات ترس از كابوس هاى اورولى را برانگيخت. به 
طور كلى، بحث موافقان و مخالفان، ماهيت رسانه هاى 
جديد را براى جامعه روشن تر مى كند. اين نشان مى دهد 
كه رسانه هاى جديد ديگر چيزى قديمى در نظر گرفته 

.(St¨ober, 2004:495-96)نمى شوند
در تطور رسانه ها يك الگوى تكرار شونده وجود دارد و 
آن است كه هر رسانه نوظهور براى بهبود بخشيدن به 
كاركرد رسانه هاى قديمى تر از خود اختراع شده است. به 
عنوان مثال، يوهانس گوتنبرگ ماشين چاپ را اختراع 
نكرد، بلكه چاپ با حروف قابل جابجايى را اختراع كرد. 
به عبارت ديگر، انتشار و كپى را بهبود و تسريع بخشيد. 
هدف گوتنبرگ عمدتاً بازار كتاب هاى بسيار گران قيمت 

مواردى  نيز  تقويم ها  و  عزادارى  اعلاميه هاى  بود. 
دغدغه  يك  آن ها  اما  مى كرد.  چاپ  او  كه  بودند 
زمانى  را  كوچك تر  آثار  اين  گوتنبرگ  بودند.  ثانويه 
بخشد،  بهبود  را  خود  جديد»  «هنر  كرد  تلاش  كه 
آخرين  به عنوان  جديد»  «هنر  اين  از  و  كرد  چاپ 
پيشرفت در نويسندگى ياد كرد. يادداشت ويراستاران 
خداوند،  «به حمايت  در١٤٦٠مى گويد:  كاتوليكون  به 
اين كتاب بزرگ كاتوليكون با مداد يا پر نوشته نشده 
است، بلكه با حروف و حروف با هماهنگى عالى چاپ 
خواهم  ستايش  را  پروردگارم  بنابراين،  است.  شده 
كرد»(Giesecke,1998:142). برخى نيز تحت تأثير 
كيفيت چاپ قرار گرفتند نه سرعت توليد دستگاه چاپ 
از كتاب  اينكه صفحاتى  از  بعد  پارسا دوم  پاپ  مثل 
فرانكفورت  كتاب  نمايشگاه  در  را  گوتنبرگ  مقدس 
اشاره  اين گونه  اختراع  اين  به  ديد،   ١٤٥٥ سال  در 
كيفيت  بالاترين  با  حروفى  با  كتابى  ديدن  «با  كرد: 
Hanebutt)«بودم نديده  آن  را  مثل  هرگز  قبلاً  كه 

 .(Benz,2000:132,338

علوم انسانى ديجيتال و باستان شناسى رسانه
منظور از علوم انسانى ديجيتال چيست؟ علوم انسانى 
ديجيتال اصطلاحى است كه به كاربرد فناورى هاى 
و  مطالعه  براى  ديجيتال  داده هاى  و  ديجيتال 
و  تاريخ  و  فلسفه  ادبيات،  مانند  انسانى  علوم  تحليل 
گسترده   حوزه  اين  دارد.  اشاره  باستان شناسى  حتى 
رويكردها و روش هاى مختلفى از جمله تحليل متن، 
محاسباتى،  زبان شناسى  تصوير،  تحليل  و  تجزيه 
كاوى  داده  و  اجتماعى  رسانه هاى  تحليل  و  تجزيه 
ارائه  ديجيتال  انسانى  علوم  هدف  مى گيرد.  بر  در  را 
فرهنگ ها،  مورد  در  جديد  بينش هاى  و  ديدگاه ها 
متون و تاريخ هاى انسانى است و همچنين مى تواند 
كمك  ديجيتال  ميراث  تحليل  و  تجزيه  و  حفظ  به 

 .(Liu,2013:411)كند
ميان  ماهيت  با  رشته  يك  ديجيتال  انسانى  علوم 
محاسبات،  تكنيك هاى  و  ابزارها  كه  است  رشته اى 
فناورى، تجزيه و تحليل داده ها و علم اطلاعات را با 
تركيب مى كند.  انسانى  رويكردهاى علوم  و  روش ها 
تاريخ  جمله  از  مختلفى  شاخه هاى  زير  رشته  اين 
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باستان شناسى  ديجيتال،  ادبى  مطالعات  ديجيتال، 
موسيقى شناسى  ديجيتال،  كلاسيك  تاريخ  ديجيتال، 
بر  در  را  غيره  و  ديجيتال  انسان شناسى  ديجيتال، 
ديجيتال  ابزارهاى  از  استفاده  اصلى  ايده  مى گيرد. 
براى كشف و درك ميراث تاريخى و فرهنگى گذشته 

در يك محيط ديجيتال است(همان: ٤١٢-١٥).
يكى از اهداف تحقيقاتى علوم انسانى ديجيتال جديد، 
به طور كلى توليد گفتمان دانشگاهى در عصر ديجيتال 
بوده است. محققان DH13  در موقعيت خوبى هستند 
تا به عنوان سوژه در ارزيابى هاى خود در انتشارات و 
به ويژه زمانى كه نوبت به بررسى رابطه بين فرم هاى 
قالباّ  آن ها  كنند.  خدمت  مى شود،  ديجيتالى  و  چاپى 
به طور مستقيم در پروژه هاى ديجيتالى سازى شركت 
مى كنند و در آن كتاب ها و ساير مواد چاپى را اسكن 
را  ابرداده ها  مى كنند،  ويرايش  را  فايل ها  مى كنند، 
آنلاين  انتشار  براى  را  CMS14ها  و  مى كنند،  اضافه 
متون  مطالعه  و  ويرايش  مقايسه،  براى  ابزارهايى  و 
آن ها  مى دهند.  كاربرى  تغيير  يا  طراحى  ديجيتالى 
ساخت  و  مختلف  قالب هاى  در  متون  رمزگذارى  در 
الكترونيكى  خوانندگان  براى  كاربردى  برنامه هاى 
رايانه هاى  همچنين  و  تلفن همراه  دستگاه هاى  و 
روميزى مشاركت دارند. اما مهم تر از آن، بسيارى از 
آن ها در مورد طراحى و استفاده از پلتفرم هاى ديجيتال 
براى ارتباطات علمى آنلاين و انتشار، راه هاى تركيب 
با  تحقيقات  اشتراك گذارى  و  اجتماعى  شبكه هاى 
همتايان و همكاران و بخشى از عموم مردم تجديدنظر 
مى كنند. يكى از خلاصه ترين تعريف هاى DH، علوم 
انسانى انجام شده به صورت ديجيتالى بوده است، و 
DH به عنوان يكى از پرسش هاى پژوهشى خود اين 

پلتفرم هاى  در  انتشار  است:  كرده  مطرح  را  موضوع 
به طور كلى چه معنايى  ديجيتال براى علوم انسانى 

.(Jones, 2013: 147)دارد؟
ابزار  چندين  رشته اى  بين  تيم هاى  گذشته،  دهه  در 

وسيع،  براى جستجو در مجموعه هاى ديجيتالى  جديد 
ابزارهاى  اين  توسعه  كردند.  ايجاد  پراكنده  و  متنوع 
ديجيتال جديد به تكرار به عنوان «يك انقلاب عملى» 
سريع تر،  را  تحقيقات  كه  انقلابى  است،  شده  عنوان 
Nichol-)است كرده  سازنده تر  و  راحت تر  آسان تر، 
son, 2013: 60). محققينى كه در علوم كامپيوتر كار 

مى كنند اغلب «مقالات نمايشى» مى نويسند در اغلب 
اين مقالات صرفاّ ابزارهاى ديجيتال و نكات فنى آن ها 
ساير   .(Huurnink, 2013)مى شود گذاشته  نمايش  به 
ديجيتال،  ابزارهاى  بر  در  زمينه  اين  در  فعال  محققين 
ديدگاه علوم اجتماعى تمركز دارند، كه عمدتاً با هدف 
انجام  كاربر»  «رفتار  و  «كاربران»  مطالعه  و  توصيف 
و  مى شود  رديابى  مى شود،  ثبت  كاربر  رفتار  مى پذيرد، 
اندازه گيرى مى شود تا بينش كافى در پژوهش به دست 

.(Goddard, 2014: 4-7)آيد
چالش هاى  به  علمى  آثار  توجه  اخير،  سال هاى  در   
معرفت شناختى و روش شناختى معطوف شده است كه 
جديد  ديجيتال  فناورى هاى  و  ابزارها  با  را  پژوهش ها 
مك  تارا  توسط  بحث  مورد  چالش  مى دهند.  انجام 
منظور  خوبى  به  آمريكايى  رسانه اى  محقق  فرسون 
بسيار  انسانى  علوم  در  محاسبات  «نقش  مى رساند:  را 
بيشتر از ايجاد آرشيوهاى گسترده است كه محققان در 
McPherson,)«روش هاى سنتى درباره آن مى نويسند

.(2009: 120

رسانه اى  مطالعات  براى  ديجيتال  ابزارهاى  از  يكى   
AVResearcherXL15 يك ابزار اكتشافى جديد براى 

قادر  را  كاربران  كه  است  رسانه اى  مطالعات  تحقيقات 
مى سازد تا فراداده هاى برنامه هاى تلويزيونى و راديويى 
عمومى و مجموعه اى از مقالات روزنامه و كتابخانه ها 
را جستجو، مقايسه و تجسم كنند، در نتيجه با تركيب 
باستان شناسى  با  ديجيتال  انسانى  علوم  بينش هاى 
علوم  مى شويم.  نزديك تر  ابزار  اين  كاركرد  به  رسانه 
يك  يا  عملى  رشته  يك  عمدتاً  ديجيتال  انسانى 

13. Digital humanities
14. Content management system  

AVResearcherXL .15 توسط موسسه هلند براى صدا و تصوير، مركز تلويزيون در حال انتقال در دانشگاه اوترخت، و 

ILPS در دانشگاه آمستردام، هلند توسعه يافته است.
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چيزهايى  ساختن  درباره  است:  «توليدكننده»  ارگان 
انسانى  علوم  است.  پلتفرم ها  و  نرم افزارها  متون،  مانند 
در  خود  مطالعاتى  موج  اولين  از  پس  امروزه،  ديجيتال 
اواخر دهه ١٩٨٠، در حال رونق و پيشرفت مطالعات و 
رويكردهاى خود است. علوم انسانى ديجيتال كه در ابتدا 
بر زبان شناسى و ادبيات و عمدتاً بر مجموعه هاى متنى و 
فهرست نويسى، ويژگى هاى زبانى، محيط هاى يادگيرى 
تا  هم  هنوز  و  داشت،  تمركز  ساختاريافته  داده هاى  و 
حد زيادى اين كار را انجام مى دهد. امروزه زبان شناسى 
علوم  مفهوم  با  عميق  ترى  گفتمانى  رابطه  ادبيات  و 
انسانى ديجيتال نسبت به مطالعات رسانه اى در گذشته 

.(Fitzpatrick, 2014)دارند
و  نظرى  رشته  بعنوان  رسانه اى  باستان شناسى  اكنون   
رايج در بحث هاى  به يك مرجع  ميان رشته اى  فلسفى 
آرشيو ديجيتال تبديل شده است. اما نه خانه دائمى دارد 
Huhtamo همانطور كه  روش شناسى مشخص.  نه  و 

بحث  رسانه اى  باستان شناسى  مورد  در   Parikka و 
باستان شناسى  براى  متغيرى  رويكردهاى  مى كنند، 
تنوع  اين  كه  رسد  مى  نظر  به  و  دارد،  وجود  رسانه 
را  رشته  اين  اصلى  هسته  واقع  در  كه  است  رويكردها 
يك  عنوان  به  آرشيو   از   Parikka مى دهد.   تشكيل 
رخ  آن  در  رسانه اى  باستان شناسى  كه   كليدى  مكان 
روز  طور  به  آرشيو  كه  آنجايى  از  مى برد.  نام  مى دهد، 
مى شود،  و  شده  تبديل  ديجيتال  آرشيو  يك  به  افزون 
دربر  را  ديجيتال  انسانى  علوم  رسانه ها  باستان شناسى 

.(Huhtamo and Parikka,2011)مى گيرد
 در همين راستا، زيلينسكى استدلال مى كند كه چگونه 
رسانه ها فضاهاى عملى هستند كه تلاش  مى كنند براى 
ساختن و پيوند داد مفاهيمى كه يكديگر را گم كرده اند. 
او اين را «آناركئولوژى»  مى نامد و استدلال مى كند كه 
آناركولوژيك  مطالعات  درازمدت، «مجموعه  در  چگونه 
آنچه  دهد.  تشكيل  را  رسانه»  «نوع شناسى  بايد  فردى 
«جستجوى  به جاى  كه  است  اين  مى كند  پيشنهاد  او 
كشف  را  فردى  تغييرات  بتوان  بايد  تكرارى  روندهاى 

.(Zielinski, 2006)كرد

نتيجه گيرى
اگرچه باستان شناسى رسانه در ايران هنوز مورد مطالعه 
قرار نگرفته است اما ظرفيتى غنى در اين زمينه وجود 
دارد چنانچه سابقه رسانه هاى جديد بيش از يك سده 
است و به دوران قاجار مى رسد. عكس ها، روزنامه ها، 
و  ثابت  تلفن  تلويزيون،  راديويى،  شبكه هاى  فيلم ها، 
بعنوان  اينترنت  شبكه هاى  همچنين  و  تلفن همراه 
باستان شناسى  پژوهش هاى  براى  بكر  محوطه هاى 
رسانه در ايران هستند. با كاوش در لايه هاى رسانه اى 
رسانه هاى  شكل گيرى  پس  در  كه  اهدافى  مى توان 
چگونگى  و  كرد  واكاوى  را  دارد  وجود  مدرن  جمعى 
تأثير گذارى حكومت ها بر مردم از طريق پروپاگانداى 
رسانه اى را وارسى كرد. اين ها فقط بخش كوچكى از 
امروزه  مى كند.  بيان  را  رسانه  باستان شناسى  اهميت 
رسانه ها بخش مهمى از زندگى هموساپينس ها هستند 
و اين گونه انسانى به شدت به فناورى هاى رسانه اى 
تحصيل  شغل،  فردى،  و  اجتماعى  روابط  زمينه  در 
پزشكى،  نقل،  و  حمل  فرهنگ،  هنر،  آموزش،  و 
انسانى  علوم  محققين  است.   وابسته  و...  مسيريابى 
انباشت  حال  در  شود  احساس  اينكه  بدون  ديجيتال 
باستان شناسان  براى  شده  آرشيو  ديجيتال  لايه هاى 
آرشيو  ديجيتال  انسانى  علوم  آنچه  هستند.  رسانه 
مى كند داده هاى پايه براى باستان شناسى رسانه است 
استفاده  از آن ها  در آينده  كه پژوهش گران مى توانند 
كنند. بدون شك باستان شناسى رسانه بزودى جايگاه 
ويژه اى در كشورمان پيدا خواهد كرد، چنانچه در ساير 

ملل بسيار داراى اهميت و كاربرد است.

سپاسگزارى
دكتر  ارزنده  رهنمودهاى  سپاسگزار  و  قدردان 

محمداسماعيل اسمعيلى جلودار هستم.

تا  مى كند  تركيب  را   “archaeology” و   “anarchy” واژه  دو  كه  است  اصطلاحى  آناركئولوژى   Anarchaeology.16   
رويكردى انتقادى به باستان شناسى را توصيف كند كه در آن ساختارهاى قدرت سنتى و سلسله مراتب را به چالش مى كشدو به 

دنبال كشف تاريخ هاى پنهان، به چالش كشيدن روايت هاى رايج، و ترويج عدالت اجتماعى و برابرى است.
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